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Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur  adipisicing  elit,
sed do eiusmod tempor inci
didunt  ut  labore  et  dolore
magna aliqua. Ut enim ad mi
nim veniam, quis nostrud ex
ercitation ullamco laboris ni
si ut aliquip ex ea commodo
consequat.  Duis  aute  irure
dolor in reprehenderit in vo
luptate velit esse cillum do
lore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur  sint  occaecat  cu
pidatat non proident, sunt in
culpa  qui  o�cia  deserunt
mollit  anim  id est  laborum.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur  adipisicing  elit,
sed do eiusmod tempor inci
didunt  ut  labore  et  dolore
magna aliqua. Ut enim ad mi
nim veniam, quis nostrud ex
ercitation ullamco laboris ni
si ut aliquip ex ea commodo
consequat.  Duis  aute  irure
dolor in reprehenderit in vo
luptate velit esse cillum do
lore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur  sint  occaecat  cu
pidatat non proident, sunt in

culpa  qui  o�cia  deserunt
mollit  anim  id est  laborum.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur  adipisicing  elit,
sed do eiusmod tempor inci
didunt  ut  labore  et  dolore
magna aliqua. Ut enim ad mi
nim veniam, quis nostrud ex
ercitation ullamco laboris ni
si ut aliquip ex ea commodo
consequat.  Duis  aute  irure
dolor in reprehenderit in vo
luptate velit esse cillum do
lore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur  sint  occaecat  cu
pidatat non proident, sunt in
culpa  qui  o�cia  deserunt
mollit  anim  id est  laborum.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur  adipisicing  elit,
sed do eiusmod tempor inci
didunt  ut  labore  et  dolore
magna aliqua. Ut enim ad mi
nim veniam, quis nostrud ex
ercitation ullamco laboris ni
si ut aliquip ex ea commodo
consequat.  Duis  aute  irure
dolor in reprehenderit in vo
luptate velit esse cillum do
lore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur  sint  occaecat  cu
pidatat non proident, sunt in

culpa  qui  o�cia  deserunt
mollit  anim  id est  laborum.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur  adipisicing  elit,
sed do eiusmod tempor inci
didunt  ut  labore  et  dolore
magna aliqua. Ut enim ad mi
nim veniam, quis nostrud ex
ercitation ullamco laboris ni
si ut aliquip ex ea commodo
consequat.  Duis  aute  irure
dolor in reprehenderit in vo
luptate velit esse cillum do
lore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur  sint  occaecat  cu
pidatat non proident, sunt in
culpa  qui  o�cia  deserunt
mollit  anim  id est  laborum.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur  adipisicing  elit,
sed do eiusmod tempor inci
didunt  ut  labore  et  dolore
magna aliqua. Ut enim ad mi
nim veniam, quis nostrud ex
ercitation ullamco laboris ni
si ut aliquip ex ea commodo

consequat.  Duis  aute  irure
dolor in reprehenderit in vo
luptate velit esse cillum do
lore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur  sint  occaecat  cu
pidatat non proident, sunt in
culpa  qui  o�cia  deserunt
mollit  anim  id est  laborum.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur  adipisicing  elit,
sed do eiusmod tempor inci
didunt  ut  labore  et  dolore
magna aliqua. Ut enim ad mi
nim veniam, quis nostrud ex
ercitation ullamco laboris ni
si ut aliquip ex ea commodo
consequat.  Duis  aute  irure
dolor in reprehenderit in vo
luptate velit esse cillum do
lore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur  sint  occaecat  cu
pidatat non proident, sunt in
culpa  qui  o�cia  deserunt
mollit  anim  id est  laborum.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur  adipisicing  elit,

sed do eiusmod tempor inci
didunt  ut  labore  et  dolore
magna aliqua. Ut enim ad mi
nim veniam, quis nostrud ex
ercitation ullamco laboris ni
si ut aliquip ex ea commodo
consequat.  Duis  aute  irure
dolor in reprehenderit in vo
luptate velit esse cillum do
lore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur  sint  occaecat  cu
pidatat non proident, sunt in
culpa  qui  o�cia  deserunt
mollit  anim  id est  laborum.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur  adipisicing  elit,

sed do eiusmod tempor inci
didunt  ut  labore  et  dolore
magna aliqua. Ut enim ad mi
nim veniam, quis nostrud ex
ercitation ullamco laboris ni
si ut aliquip ex ea commodo
consequat.  Duis  aute  irure
dolor in reprehenderit in vo
luptate velit esse cillum do
lore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur  sint  occaecat  cu
pidatat non proident, sunt in
culpa  qui  o�cia  deserunt
mollit  anim  id est  laborum.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur  adipisicing  elit,

sed do eiusmod tempor inci
didunt  ut  labore  et  dolore
magna aliqua. Ut enim ad mi
nim veniam, quis nostrud ex
ercitation ullamco laboris ni
si ut aliquip ex ea commodo
consequat.  Duis  aute  irure
dolor in reprehenderit in vo
luptate velit esse cillum do
lore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur  sint  occaecat  cu
pidatat non proident, sunt in
culpa  qui  o�cia  deserunt
mollit  anim  id est  laborum.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur  adipisicing  elit,
sed do eiusmod tempor inci
didunt  ut  labore  et  dolore
magna aliqua. Ut enim ad mi
nim veniam, quis nostrud ex
ercitation ullamco laboris ni
si ut aliquip ex ea commodo
consequat.  Duis  aute  irure
dolor in reprehenderit in vo
luptate velit esse cillum do
lore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur  sint  occaecat  cu
pidatat non proident, sunt in
culpa  qui  o�cia  deserunt
mollit  anim  id est  laborum.
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur  adipisicing  elit,
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In  August,  when  Aaliyah  Kashyap
was  on  the  cover  of  digital  maga
zine,  The Voice of Fashion,  she
wasn’t announcing her entry to Bol
lywood.  The  20yearold  daughter
of director Anurag Kashyap is a dig
ital  creator.  Her  lifestyle/fashion/
beauty  channel  on  YouTube  has
close to 93K subscribers, and on In
stagram,  she  has  247K  followers.
She collaborates with international
brands  such  as  Fashion  Nova,
Lounge  and  DermaE.  And  she’s  a
student of business management at
Chapman University in California. 

Nepotism  in  Bollywood  has  al
ways  been  the  elephant  in  the
room.  Actors  with  families  in  the
fi�lm industry often get a leg up. But
like Aaliyah, there’s a growing tribe
of star kids today who are not about
which movie they are debuting in or
where they are partying — they are
blazing  their  own  trail.  Fitness  in
fl�uencer  Krishna  Shroff�  —  whose
brother,  Tiger,  went  the  expected
way and is now in the news for He-
ropanti 2 —  says,  “It’s  not  easy  to
break  away  from  what  my  family
does. The automatic assumption is
that I will do the same. But I wanted
to carve out my own niche. To be
identifi�ed for my vision, and not just
my family name, is a huge achieve
ment for me.”

And social media has a big part to
play. While some have gone the in
fl�uencer  and  model  route  (Alanna
Panday, Alaviaa Jaaferi), others are
using their platforms to follow diff�e
rent  paths.  Navya  Naveli  Nanda,
scion  of  the  Bachchan  family,  re

cently  launched  Project  Nyay’ri  in
collaboration  with  Pink  Legal,  a
platform  for  women’s  laws.  Their
aim is to make pro bono legal con
sultation accessible to women. Aa
mir  Khan’s  daughter,  Ira’s  Agatsu
Foundation  focusses  on  mental
health awareness. And Jamie Lever
has pursued standup comedy. 

“They [star kids] are very aware
that circulating on social media is a
must. It’s not the only thing, howev
er,  since  popularity  on  these  plat
forms can be shortlived,” says An
kur Pathak, entertainment editor at
Huff�Post.  That  said,  he  theorises
that at some point, these large fol
lowings  could  become  capital  for
movie  deals.  “Not  many  will  turn
down  an  off�er  from  Dharma  Pro
ductions for the next Student of the
Year,” he chuckles. 

We meet a few of these trailblaz
ers to fi�nd out what makes them tick.

There’s a new wave
of star kids who are

not chasing movie
projects. Many of

the Gen Z tribe are
forging their own

path, as infl�uencers,
standup comics

and more

(Clockwise from
left) Krishna Shroff�,
Jamie Lever, Navya
Naveli Nanda, and
Aaliyah Kashyap

CM
YK

M CH-CH

FOLLOW US:

weekend.thehindu.com 

facebook.com/thehinduweekend 

twitter.com/weekend_th

Chennai

Saturday ● October 23, 2021

:: Susanna Myrtle Lazarus

Continued on page 4

* @AALIYAHKASHYAP

* @NAVYANANDA

A few  months  ago,  a  clear  and
sunny weekend gave me the per
fect reason to drive down to  the
vineyards  in  Kent  —  a  busman’s
holiday  after  my  wine  exams.
Why English vineyards? Because
the  English  sparkling  wine  story
has intrigued me for many years
and this was an opportunity
to do a reality check.

It  has  only  been
in the last decade
that  English
wine  (made
from  grapes
grown  in  En
gland  and
Wales) has re
ceived  the  at
tention  it  de
serves. The fi�rst
sparkling  winery
to  strike  gold  was
Nyetimber.  Tasted
blind, their Classic Cuvée 2003
surprised  the  world  by  beating
several  Champagne  grand  mar
ques  to  corner  the  top  spot  in
2010’s Bollicine del Mondo spar
kling wine championships. Global
warming  —  think  earlier  springs
and  warmer,  drier  summers  —
and  clones,  better  knowledge  of
soils, and vineyard experiments, I
learn, are behind this success.

Sunshine in Kent
My  fi�rst  stop  was  at  Simpsons
Wine  Estate  near  Canterbury,
where their still wines are as high
ly regarded as their sparkling. As I
walked  through  the  vineyards
with  sales  and  events  manager
Henry Rymill, he explained why.
Eastern Kent is surrounded by sea
on three sides and moderated by

the  chalk  hills  of  the  North
Downs. “The vineyards

are on sunlit, South
facing  slopes  so

the grapes ripen
perfectly.  The
soils [similar to
Champagne
and  Burgun
dy]  are  vital
for good drain

age in a wet cli
mate,” he shares.
Simpsons  was

bought in a neglected
condition by Charles and

Ruth Simpson 20 years ago. The
duo,  already  experienced  wine
makerowners at Domaine St Rose
in Languedoc, renovated the pro
perty, giving special attention  to
the  vineyards:  Roman  Road  (for
the ancient Roman road that once
traversed  the  area)  and  Railway
Hill. Pointing to the slopes, Rymill
explained how the location assists
the fl�ow of cold air downward, re

miniscent  of  Burgundy’s  climats
(micro plots). 

This  precision  and  planning
serves  English  vineyards  well.  It
helps that the unique soils of Kent
and  its  neighbouring  Sussex  are
dominated  by  Tunbridge  Wells
sandstone,  which  when  layered
with clay, is perfect for viticulture.

Game changer number two has
been the industry’s careful selec
tion  of  vine  clones  (cuttings
from  successful  Burgundy
grapes)  and  rootstocks  (vines
grafted on to roots of another
vine for disease control). This
is  vitally  important,  ex
plained  winemaker  Fergus
Elias  of  Balfour  Winery  at
Hush  Heath  Estate,  at  my
next stop. The estate’s not
ed Oast Meadow vineyards,
like  Simpson’s,  boasts  of
neatly  numbered  rows  of
vines labelled with grape, root
stock and clone, allowing the viti
culturists and winemakers to pin
point  the  best  grapes  for  their
wine.

Finally,  the  lack  of  stringent
regulations  that  bind  European
wine  appellations  leaves  the  En
glish wine industry free to experi
ment in vineyard and winery. “We
can  achieve  higher  quality  with
out  restrictions  on  creativity,”
says Rymill. 

Sparkling versus still 
The English wine industry is hea
vily tilted towards their headline
grabbing  sparkling  wines:  64%
produced  against  36%  still  wine
(2020,  WineGB).  But  still  wines
are rapidly gaining market share.
This has been happening over the
last  several  decades  with  large
scale vineyard replantings. Today,
England grows Pinot Noir (33%),
Chardonnay (32%) and increasing
quantities  of  the  white  grape
Bacchus.

Elias  believes  strongly  in  En
gland’s ability to make character
ful  wines.  “The  wonderful  thing
about England is our clean, linear,
aciditydriven  wines,”  he  says.
Balfour Winery, one of the coun
try’s largest producers with over
100 hectares under vine, is pivot

‘Still’ so good
In Sussex, 50yearold familyrun
Bolney Wine Estate, England’s lar
gest producer by volume, has re
focussed on still wines. Managing
director and winemaker Sam Lin
ter explained that her parents be
gan  making  still  wines  before

switching to sparkling inspired by
Nyetimber’s early medal rush. To
day,  Bolney  produces  eight  still
and  seven  sparkling  wines,  and
their  Pinot  Gris  made  history  as
the fi�rst English wine to be served
offi�cially  at  Wimbledon  in  2015.
“English  sparkling  wine  brought
England’s  reputation  as  a  wine
producer  into  play,”  she  says,
“But  we  were  always  about  still
wines and these are getting better
all the time.” Now, English wine is

served  not  just  at  Wimbledon
but  at  Buckingham  Palace

state dinners and highlevel
G7 summits. 

Wine sales also grew 30%
during  the  pandemic.  And

since  everything  reopened
this year, producers have bene

fi�ted from local tourism.
The still wine revival was led by

a handful of producers piloted by
Chapel Down — with its noted 40
hectare  Kit’s  Coty  vineyards,
which  grow  Chardonnay,  Pinot
Noir and Bacchus grapes. Bacchus
has played a starring role in many
wineries’  recent  success  stories.
The  grape  is  highlyproductive,
displaying  good  acidity  and  de
fi�ned fl�avours of ripe tropical fruit
from its parent grapes. Linter de
scribes Bacchus as a grape “suited
to  our  climate  that  grows  really
well here, producing a wine with
naturally  high  acidity  and  good
phenolics”.

Charged by the newfound suc
cess of the still Chardonnays, Pi
not Noirs and Bacchus, and quick
ly  realising  that  global  warming
off�ers  England  an  advantage  in
terms  of  climate,  new  plantings
have  increased.  Simpsons  was
among the fi�rst to make a 100% Pi
not  Meunier  —  once  considered
the  unfashionable  workhorse
among Champagne grapes. They
chose to vinify their Derringstone
Pinot  Meunier,  a  grape  better
known  as  a  component  in  spar
kling blends, as a still white wine
without incorporating the colour
and  tannins  from  the  skins  and
seeds. “Close your eyes and you
could  be  drinking  a  red,”  Rymill
says. “It is savoury, salty, creamy
all at once.” 

(Clockwise from below) At
Balfour Winery, grapes

harvest at Simpsons Wine
Estate, and Ruth and

Charles Simpson

With more vineyards being planted in the UK, and British wines — both sparkling and
still — having their moment, our wine expert picks some winners

:: Ruma Singh

Focus on quality and food
There is a growing emphasis on hospitality. Most wineries have cafés
and restaurants, off�ering sweeping views of vineyards and
innovative food and wine pairings. Focus on local delicacies —
oysters from Whitstable or Colchester, local Sussex and Kent
cheeses — add authenticity. The wineries’ proximity to London (just
an hour or two’s drive away) and the increasing popularity of
weekend tours have been marked post the UK lockdown. “We have
been very busy,” acknowledges Linter, “The vineyards are beautiful
and when visitors come down, you can see the weight lifting off�
their shoulders. It is safe, open and something special.”

If in London, buy British

Balfour
Liberty's
Bacchus
2019

South-East England has
much in common with

Champagne: divided by
the English Channel

both have similar soils
(chalk), climate

(England is cooler at 50
degree N), and grow

predominantly the same
grapes (Pinot Noir,

Meunier and
Chardonnay)

Failure can be as much a cause
for  cheer  as  success,  but  not
when it comes to your cocktail.
So when Sophia Sinha, market
ing  head  for  Moët  Hennessy
(MH) India, concocted a “terri
ble cocktail” by her own reckon
ing (pineapple juice, chillies and
Belvedere  vodka;  “basically,  I
killed Belvedere”) out of pantry
staples during the lockdown last
year, it was something not to be
laughed away.

“I am a good cook but I can’t
make  cocktails,”  she  chuckles.
She was not alone either. Social
media  then  was  full  of  posts
about “pantry mixologists”, pe
ople  concocting  drinks  with
whatever  ingredients  they  had
at home, aspiring to imaginative
DIYness, but failing to pour pa
latable or consistent drinks into
their coupes.

It was this failure that led Sin
ha to pick up the phone to She
han Minocher, brand ambassa
dor  of  MH  in  India,  and  the
company’s resident bar expert,
to  discuss  the  idea  of  creating
mixers that could go with some

of  the  luxe  alcohol  the  French
major sells. The result has now
been unveiled. MH has collabo
rated  with  homegrown  brand
Svami, a leader in the nonalco
holic  drinks  category,  to  pro
duce  three  fairly  sophisticated
mixers: a pomelo ‘spritz’, tange
rine  ‘highball’,  and  cinnamon
and pepperaccented ginger ale
— to go with the conglomerate’s
topoftheline  brands  Belved
ere (vodka), Glenmoran
gie  (single  malt)  and
Hennessy  VS  (cognac)
respectively.  Home
consumers  who  buy
these  spirits  get
packs  of  mixers
matched  with  the
spirit.

When opposites
meet
This  collaboration
is interesting for more
reasons than taste alone. Its
signifi�cance  lies  in  the  fact
that this is the fi�rst time in
India that a spirits major is
joining  forces  with  a  non
spirits  drinks  company  to
address changing consum

er tastes and habits.
Developed  markets  globally

have  been  seeing  phenomenal
growth  in  the  nonalcoholic,
“not quite mocktails” category
since  201819.  The  founding
brand of  this category, Seedlip
(a  complex  botanicalsbased
formulation  that  mimics  gin)
came into its own around then
with  listings  at  Selfridges  and
top London bars. A host of simi
lar startups have followed suit,
the  likes  of  My  Celtic  Soul
(‘whisky’esque), Spiritless Ken

tuky  74  (‘bourbon’),  Fluere
(‘rum’),  Ritual  Zero  Proof  (‘te
quila’) and so on.

The  category  as  a  whole
should have hurt spirits majors.
Except that some of the biggest
companies globally were quick
to  recognise  changing  trends
and jump on to this bandwagon.
Diageo, in fact, picked up a 20%
stake in Seedlip pretty early in
its  incubation  (in  2016),  and,
more recently, last year, Pernod
Ricard  UK  partnered  with  the
South  African  awardwinning
Ceder’s (a nonalcoholic ‘gin’).

Bringing choice to the table
In India, the MH x Svami tie up
is  the  fi�rst  in  this  space  —  and
the  fi�rst  globally,  too,  for  MH.
“Last  year,  as  home  consump
tion shot up, we did a small col
laboration with Pernod Ricard,”
says  Svami  cofounder  Aneesh
Bhasin. “But this is the fi�rst big
tieup where we have been con
tracted  to  make  mixers  exclu

sively  for  topoftheline
brands.”

For Svami, launched in early
2018, this is an important land
mark. Just before Bhasin and his
cofounders had come up with
their lean tonic water — cracking
the category till then dominated
by sugary stuff� — I had run into
him  socially  in  Mumbai  and
landed  up  going  for  a  micro
brewery crawl through Andheri

with him and chef Saransh Goi
la.  After  a  rather  long  evening
out, Bhasin had taken us to his
offi�ce, where we had tasted the
stillunder experimentation ton
ic water.

It has been an eventful jour
ney since then for Svami, now a
market leader with a wide pro
duct range, including nonalco
holic gin and tonic, rum and co
la, and most recently a “2 cal”
cola (the equivalent of a diet co
la). “We are pricing these slight
ly  higher  than  mass  brands
since the aim is  to go for scale
instead of being a niche player,”
says Bhasin.

This  is  an  important  ambi
tion. The spurt in the craft cate
gory of both alcoholic and non
alcoholic drinks in the last two
years means that a bevy of en
trepreneurs  are  now  in  the
game, but most remain inconse
quential with limited reach and
production. With its own state
oftheart 18,000 sq ft manufac
turing facility and reach in tier 1
and 2 cities (the aim is to go to
the kirana store level), Svami is
getting bigger. The big brand tie
up  will  boost  its  footprint  and
cred further.

(Clockwise from above) Sophia
Sinha of Moët Hennessy India, the
mixers, Shehan Minocher, and
Aneesh Bhasin of Svami

Moët Hennessy and Svami
collaborate on a trio of mixers,
just in time to help the at-home
bartender this festive season

:: Anoothi Vishal

A no-fail DIY
So, what is in the bottles? The pomelo spritz
steers clear of the syrupy elderfl�ower terrain
currently fashionable in Indian metros and is a
sophisticated, dry style (it is a zerosugar
drink). The tangerine highball is a tweaking of
the classic whiskyorange pairing and is apt
with Glenmorangie’s nose and palate of fruity
and fresh lemon, apple, and vanilla
creaminess. But my personal favourite is the
more complex cinnamon and black
pepperaccented ginger ale with Hennessy, an
unconventional choice for a cocktail spirit in
India, even though it is intrinsic to the
portfolio. It will be interesting to watch how
this fares in India. As also, the Glenmorangie
cocktail — particularly when it goes to
traditional luxury, but nonmetro markets like
Ludhiana. “I am waiting to see if someone
calls up to say ‘what are you doing to my
single malt’,” laughs Sinha.

Three make a
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DRINK

English wine’s
irrepressible rise

Simpsons
Rabbit Hole
Pinot Noir
2020

Balfour
Brut rosé
2017 

Bolney Estate
Chardonnay

2020

With 800 vineyards and 
178 wineries in the UK,

about 3,800 hectares are
planted now (up 175% in the

last 10 years). 
With year-on-year plantings

of more vines, production is
anticipated to increase to
about 40 million bottles 

by 2040.
(Courtesy: WineGB)

ing  attention  towards  producing
stills.  Their  Liberty  Bacchus,  in
corporating wild yeasts, has been
a runaway  success.  While  spar
kling  wine,  led  by  their  hugely
popular  Balfour  Brut  rosé  cur
rently  dominates  production,
Elias estimates the ratio will soon
be 50:50.

*
T

H
O

M
A

S
 A

L
E

X
A

N
D

E
R

 P
H

O
T

O
G

R
A

P
H

Y

* THOMAS ALEXANDER PHOTOGRAPHY


